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Era uma vez e Cine-Ieatra de Ulferwaede ...

historia a sombra

Por entre os destrogos e o cheiro a mofo, um antigo aroma a velhas glorias teatrais invade os
nossos sentidos. O Cine-teatro de Alferrarede mostrava-se degradado mas sem perder aquele
charme que so os velhos teatros escondem nos recantos secretos dos camarins.

Ahistéria do Cine-teatro comega em 1950,
altura em que Amélia Rey Colago inaugura
0 espacgo, nessa época Alferrarede era
uma “zona comercial e muito industriali-
zada, as pessoas queriam entretenimento”
disse sorrindo Fernando Simé&o recordando
as velhas industrias de azeites, racdes e
de cimento que existiam nos anos cin-
quenta.

Alids, foi esse ambiente de franco de-
senvolvimento econémico que levou 0s
homens mais ricos do concelho tais como:
José Dias Simao, Manuel Alves Oliveira,
Joaquim Matos Tavares, Jodo Carvalho,
Sebastido Roldao e Silva Pereira a juntarem
for¢as para construirem o Cine-teatro.

Fernando Simé&o de 82 anos, filho de um
dos fundadores do Cine-teatro foi 0 nosso
guia enumerando num instante saudosis-
ta todas as divisdes do velho edificio, “o
Cine-teatro tinha um bar, café e saldo de
festas era, alias, no saldo que as filhas dos
fundadores faziam rendas e bordados...

Texto e fotos por
Paula Gongalves e Carla Leitao

era um sitio muito bonito, as cadeiras e os
cortinados eram forrados a veludo assim
como as pequenas mesas redondas on-
de se jogava as cartas” disse Fernando
Simé&o descrevendo o ambiente do saldo
de festas.

Nos anos cinquenta os bilhetes no Cine-
teatro custavam cinco escudos mas 0s
mais caros que ficavam junto ao balcéo
custavam sete e quinhentos. O cinematinha
cerca de 700 lugares sentados e nem s 0s
filmes encheram as telas do Cine-Teatro,
no seu palco actuaram nomes sonantes
do teatro como Amélia Rey Colaco, Lopes
Monteiro, Helena Félix, Robles Monteiro,
Palmira Bastos actores pertencentes a
Companhia Nacional de Teatro.

Ao caminharmos pelas salas vazias com
cheiro a mofo, compreendemos o quao
distante esta esse passado glorioso dos

nossos dias. “O Cine-Teatro faz este ano
cinquenta e quatro anos” calculou o0 nos-
SO guia enquanto nos enfidvamos entre
corredores labirinticos e nos perdiamos na
imensidao das salas vazias.

Actualmente os proprietarios do Cine-
teatro sdo os descendentes dos antigos
homens fortes que o mandaram construir:
“Foram colocados artigos nos jornais re-
gionais e avisos para que aparecessem
os descendentes dos fundadores, mas s6
quando se soube que o Cine-teatro seria
vendido é que comecaram a aparecer”
confessou-nos Fernando Sim&o, no café
pertencente ao velho edificio.

Ha quatro anos que ndo passam filmes
no Cine-teatro de Alferrarede, as paredes
continuam frias e humidas, as salas deser-
tas e sem publico, o palco sem luzes e sem
actores. E que o velho Cine-Teatro que foi
em tempos o “centro e o ponto de encontro
das pessoas” estd agora a venda e embom
estado para ser restaurado.

GRANDE NOME DO TEATRO

por Paula Gongalves e Carla Leitao

por Daniela Silva
e Luciana Raimundo

Amélia Rey Colago nasceu em Lisboa em 2 de
Marcgo de 1898, numa familia aristocrata votada as
artes, tendo efectuado a sua estreia como actriz no
Teatro da Republica, a 17 de Novembro de 1917.
Em 18 de Junho de 1921 ¢ estreada a primeira
peca da Companhia Rey Colago/Robles Monteiro,
no Teatro S. Carlos.

Em 1929 foi-Ihe atribuida, por concurso, a con-
cessdo do Teatro Nacional, que dirigiu com o seu
marido Robles Monteiro. Foi da unido destas duas
importantes figuras do teatro portugués que nasceu

uma outra: Mariana Rey Monteiro.

Introduziu em Portugal novos autores, encenado-
res estrangeiros e descobriu muitos jovens talentos
que hoje séo profissionais incontestaveis. A Ultima
representacdo de Amélia Rey Colaco teve lugar no
Cine-Teatro Crisfal de Portalegre, em 1985, com
a peca El-Rei Sebastido, de José Régio, numa
homenagem e despedida da “Senhora Dona Amé-
lia”, como era respeitosamente tratada pelos seus
pares. Tinha 87 anos quando faleceu na sua Casa
do Dafundo, em QOeiras, em 1990.
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Que moda jovem?

Nao ha.

jovens abrantinos encontram muitas difi-
culdades em obter as roupas da moda,
pois sdo poucas as lojas dedicadas as
marcas mais conhecidas. Tém, assim, duas
opgdes: ou ir comprar roupa a um grande
centro urbano ou contentar-se com os es-
pacos existentes.

Para os jovens que se vistam mais pelo
padréo “beto” e com algum nivel econémi-
co, podem-se encontrar em Abrantes lojas
como a Rulys, a Parfois, a Mango ou o Ponto
Negro, que disponibilizam marcas como
a Levis ou a Salsa. S6 que estar na moda
tem um preco. Uma visita a Mango em que
Se compre um conjunto composto por um
top, uma camisola e uma saia néo fica por
menos de 67 euros. Ja na Rulys, para um

conjunto semelhante s&o necessarios 97
euros, enquanto que um rapaz por umas
cal¢as, uma camisa e uma camisola da
marca Rulys gasta 136 euros.

Para um jovem mais desportivo, uma das
poucas lojas disponiveis € a loja GimSauna.
Se se quiser comprar umas calcas O Neill,
um blusdo de ganga da mesma marca e
umas sapatilhas QuickSilver o montante
sera de 224 euros, quase 50 contos na
moeda antiga.

Como se percebe, a juventude abrantina
n&o tem, assim, a vida facilitada para se por
na moda, a ndo ser que esteja disposto a
abrir os corddes a bolsa.

Gabriel Mendes

Este ¢ um dialogo ficticio mas, poderia ser verda-
deiro.

Comprar roupa em Abrantes € ainda uma tarefa
muito complicada e s6 acessivel a bolsos mais re-
cheados.

Quando passeamos pela
cidade, encontramos pesso-

as com varios estilos, desdeo - Vamos comprar roupa?
frick, o beto, até ao mais clas-  _ Vamos. Onde?

sico. Mas, surge uma duvida.

Onde vé&o estes jovens com-  ~ Em Abrantes.
- Nem penses, tenho pouco
roupa existentes no centro his- dinheiro para gastar.

prar a sua roupa?
Num total de trinta lojas de

térico de Abrantes, apenas 9
s&o de roupa jovem. O que
também n&o ajuda nada ao negdcio s8o 0s pre¢os
praticados nestas lojas. A escolha € pouca, 0s pregos
s3d0 altos, os jovens fogem...

Sem clientes, como conseguem estas lojas sub-
sistir?

E urgente que os comerciantes abrantinos se
adequem as tendéncias do mercado e as proprias

necessidades dos jovens, caso contrario, seré a
“morte do artista”.

O jovem dos nossos dias é exigente e irreverente.
Procura o diferente, o que o surpreende. Compra o
barato e o bonito, “come com os olhos”. As grandes
superficies apare-
cem como o local
preferido para fazer
as suas compras, la
encontra tudo aquilo
que quer.

Face a esta rea-
lidade, que pbe o
comércio tradicional
em desvantagem
pouco héa a fazer.
Ainda assim, Abrantes poderia investir em lojas
mais apelativas, como a Zara ou a Benetton que tém
grande impacto junto da populagéo jovem.

O que me dizem?

Talvez valha a pena pensar nisto....

Natélia Anselmo

Sem liberdade de estilo

N&o é necessario um passeio de muitos
minutos por Abrantes para perceber qual
0 estilo de roupa que usam os mais jovens
do concelho. Os rapazes usam a tipica
camisa aos quadrados, ou o0 pdlo Ralph
Lauren combinado com umas calgas de
ganga Lévis curtas, bem ao estilo de um
toureiro ou forcado, figuras que relevam a
tradicao tauromaquica do Ribatejo. Para
completar o figurino temos o sapato de
vela, que também atinge os elementos
femininos mais jovens da cidade.

No que diz respeito as meninas, nao
podemos deixar de tomar atencdo aos
acessorios: grandes argolas prateadas ou
brincos em forma de estrela ou lua. Os fios
também ndo sdo esquecidos, com cru-
zes ou flores exageradas. Os acessorios
tém de ser na sua maior parte coloridos.

Podem ser rosa, cor-de-laranja, azul — o
que importa é que sejam fluorescentes.
A roupa é quase sempre um conjunto de
camisola as riscas, sobre uma camisa
de golas acentuadas e calgas de ganga
curtas a boca-de-sino.

O esteredtipo da moda juvenil abrantina
ndo surpreende. A oferta comercial na
area da moda desta cidade ndo é muito
vasta, que se resume sobretudo a lojas
de pequeno comércio.

Os estudantes da Escola Superior de
Tecnologia de Abrantes (ESTA) fazem a
diferenca. Na sua maioria oriundos de
diferentes partes do pais trazem consigo
outros estilos e, sem duvida, estranham a
pouca diversidade das lojas de Abrantes,
e 0 pre¢o mais elevado nalgumas lojas em
relacdo a sua terra de origem.

Por norma, um estudante da ESTA tem
de poupar para poder comprar roupa
em Abrantes, tem de privar-se de alguns
rituais, como os jantares académicos para
cumprir este “luxo” na cidade em que
estuda. As excepgoes séo feitas as lojas
Yotanka e Pauténia, que ocasionalmente
tém promogcdes convidativas. Na primeira
estéo a ser vendidos polares por 10 euros
cada, ou por 16 euros o par.

Sera que o desejo dos lojistas é estar a
par da actualidade e satisfazer os desejos
da populagao mais jovem da cidade?

Resta esperar que a cidade de Abran-
tes conheca o verdadeiro sentido da evo-
lugdo, ndo s6 no campo da moda como
noutras areas.

Fabiana Socorro e Daniela Areia Costa
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Vestir Abrantes jovem

Abrantes, ndo como em outras cidades, a
moda juvenil tem contornos definidos. O
problema pde-se com a oferta relativamente
fraca e, possivelmente, desajustada do
gosto maioritario dos jovens abrantinos.
Basta uma breve observacéo para per-
ceber a existéncia de um esteredtipo de
estilo “beto”, em especial nos jovens do
secundario. Torna-se evidente que, estes
que procuram marcas como “Timberland”
ou “Tommy Hilfiger”, ndo encontram a va-
riedade desejada. Teriam que se deslocar
para fora da cidade para encontrar as
marcas com que se identificam. No cen-
tro de Abrantes sera mais facil encontrar
no comeércio a retalho pequenas lojas de
desporto, um pouco dispares do gosto

abrantino, do que lojas de marcas cos-
mopolitas.

Outro grande entrave é o prego pratica-
do por estes estabelecimentos que, se se
apresentassem lado a lado com as lojas das
grandes superficies comerciais, tornaria
proibitivo a sua compra. A solugao mais
adequada, para aqueles que conservam o
seu estilo, seria procurar em outros centros
urbanos — capital, ou outros destinos — o
que acabaria por compensar nos sacos de
compra, € na carteira.

Em Abrantes sera dificil adquirir todo
um guarda-roupa que se adeque ao gosto
dos jovens.

Francisco Mendes

Alfalates

Longe véo os tempos em que os abran-
tinos iam ao alfaiate fazer fatos por me-
dida e saias de roda. Os tempos agora
s&o outros. E mudam-se os tempos, mu-
dam-se as modas. Mas estar na moda
em Abrantes n&o € tarefa facil, & preciso
muita destreza para ter roupa de marca
na gaveta e comida namesa. Os jovens,
que gostam de seguir a moda para se
sentirem bem consigo e principalmente
€Om 0S outros procuram assim solucdes.
E Lisboa, que esta aqui to perto, parece
sempre a mais adequada. E um mundo
de marcas e de escolhas que faz rapazes
e raparigas sonhar. Mas é preciso fazer
esforcos, trabalhar, convencer os pais.
Tudo em nome de um estilo. E os mais
velhos ndo percebem que vestir bem é
ser bem visto, é ser aceite, porgue ndo
entendem as modas de hoje em dia, ndo
entendem que por um pedacgo de pano
Se pague 0 mesmo que por um més de
electricidade. E os abrantinos, agueles
que iam ao alfaiate e vestiam saias de
roda, dizem que com estes precos o Rei
em Abrantes ia de certeza nu.

Vera Agostinho

Andar nazecder
fica caro

“A moda né&o é t&o intensa no interior como em qualquer outra
regido do pais”. Esta € a opinido do jovem Daniel Fonseca,
residente na cidade de Abrantes, quando confrontado com
a questao dos efeitos que a moda provoca na sua cidade.
Opinigo idéntica teve Alexandre Onofre que n&do hesitou em
considerar que onde se verificam os maiores cuidados no que
concerne ao vestir ndo se verificam em Abrantes, mas sim no
norte do pais.

Abrantes é uma cidade do interior com pouca opgao de
escolha relativamente ao vestuario que os mais jovens podem
escolher. Na maioria das pessoas inquiridas, o grande problema
para andar na moda n&o € o facto de ndo haver lojas como nas
zonas cosmopolitas, mas a razdo de o dinheiro ser pouco.

Relativamente a oferta e aquilo que se pode comprar, 0s
grandes centros urbanos possuem outro tipo de abundancia
comercial que Abrantes ndo tem. Se para andar na moda, a
populacao da cidade ribatejana depender de estabelecimentos
como “Zara”, “Bershka”, “Morgan”, “Pull & Bear” ou “Benneton”,
a situacao complica-se. Mesmo assim, em termos opcionais,
Abrantes coloca ao dispor diversos estabelecimentos comer-
ciais onde os seus cidaddos podem efectuar as suas esco-
lhas: a “Rulys” ou “Juvenatu’s” que garantem precos meédios
e 0 “Requinte Moda” ou a “Yotanka” onde os precos sdo mais
consideraveis.

Certezas unanimes para os cidad&os abrantinos s&o: “é tudo
muito caro” e “falta um Shopping na cidade”.

Bruno Ribeiro

As alternativas

Os jovens abrantinos consideram que a cidade

cidade, trés lojas onde predominam as mesmas

deveria oferecer uma maior diversidade e oferta marcas.

a nivel da qualidade\prego. Catarina Alves de 18
anos afirma: “quando quero comprar a roupa de
que gosto desloco-me a Lisboa”, esta € uma das
alternativas que muitos cidad&os abrantinos utilizam
para adquirir marcas como a “Zara”;

“Pull and Bear”.

“Quem conhece bem a cidade sabe que a Man-
go e a Rullis, sdo as lojas que mais vendem”, diz
Margarida Medeiros de 20 anos. Estas sdo as lojas
que mais se aproximam da moda juvenil, os seus
precos séo, no entanto, elevados para o nivel médio

dos habitantes.

Em relacdo ao desporto existem, no centro da

A diferenga de preco destes artigos entre Lisboa
e Abrantes € por vezes superior a 10 euros, o0 que
leva a que o “stock” das colecgbes se mantenha de
uma época para outra.

“Berska” e A cidade de Leiria e Santarém s&o outras das op-

¢des tomadas, pois ambas conseguem responder
aos interesses dos jovens, Rodolfo de 17 anos expli-
ca, “passo a vida a pedir aos meus pais para irmos a
Leiria, s6 |4 é que consigo comprar o que gosto!”.

Abrantes necessita assim de uma renovagéo no
que diz respeito ao comércio.

Fatima Rodrigues



Escola Superior de Tecnologia de Abrantes
(ESTA) no ambito da disciplina de Atelier de
Comunicacéao |l.

Num serdo moderado pelo docente da
ESTA, Carlos Pinto Coelho, Mério Soares
falara aos alunos da escola e a populagéo
abrantina.

Mario Soares
na ESTA

O ex-Presidente da Republica, Mario
Soares aceitou o convite dos alunos do
4° ano de Comunicagéo Social para vir a
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Superman a forca?

Bruno Ribeiro <

E se, algum dia, perguntasse a alguém se
ja ouviu falar num tal cartdo de idoso? Sera
um cartdo que permite pertencer a uma
associagdo que tem em vista dinamizar os
(quase) invalidos, um cartéo que reforga os
lacos de amizade ou, entédo, um cartédo que
faz, essencialmente, a faixa etaria em ques-
tao sentir-se cada vez mais velha, acabada
e sem utilidade?

Nao!!! O cartdo em questdo denomina-
se de Cartdo Municipal do Idoso e é uma
iniciativa do jovem presidente da Camara
Municipal de Vila Nova Barquinha, Miguel
Pombeiro, através do qual pretende benefi-
ciar 0s “jovens” com idade igual ou superior
a 65 anos. Beneficios esses que vao desde

Cartéo para idosos nasce na Barquinha

Colmatar caréncias e criar uma
maior sociabilidade na populagcéo
mais velha s&o os principais ob-
jectivos do novo “Cartdo do Ido-
so”. Esta iniciativa foi criada pela
Céamara Municipal da Vila Nova da
Barquinha e trata-se de uma ideia
inovadora que pretende ajudar a
populagdo com mais de 65 anos.
Isengcdo do pagamento dos pri-
meiros cinco metros cubicos de

Pecay

Cartao
do

Idoso

a isencéo do pagamento do consumo de
agua, no pagamento das tarifas de lixo e
saneamento, passando pelos descontos de
50% nas tarifas da Piscina, até ao acesso
gratuito a programas culturais e turisticos
promovidos pela autarquia, entre outros.

A parte o lugar-comum, Vila Nova da
Barquinha é uma vila onde a esmagadora
maioria da populacéo € idosa preenchendo,

i - MokAD
agua, desconto nas tarifas da pis-

cina municipal e acesso gratuito a
programas culturais prestados pela
e Camara séo algumas das vantagens que o novo cartdo do idoso
oferece aos municipes.

Na opini&o do Presidente da Camara, Miguel Pombeiro, “o prin-
cipal objectivo é ajudar os mais carenciados”. O autarca sublinha

para velhos

ainda: “O projecto esta inserido numa
politica de &mbito social onde temos
desenvolvido diversas iniciativas”.

A populagdo mais velha do con-
celho considera a ideia “muito boa”.
Benvinda da Silva, residente na vila da
Barquinha espera que o “Cartdo do
Idoso” Ihe traga “muitas vantagens”.
Segundo a reformada, “j& devia era
ter sido ha mais tempo”.

De acordo com o Presidente, “a
adesao da populacao tem sido muito

boa”. O cartéo foi lancado no passa-

do dia 5 de Outubro € ja se verificam
muitos pedidos de informagdes. A Camara espera que o cartdo
entre em vigor ja a partir do més de Novembro.

Sofia Ascenso

desta forma, as residéncias e habitacbes que
por |4 se situam. Sinal este particularmente
a ter em conta para quem quer ser nova-
mente reeleito para ocupar a “cadeira do
poder”. Medidas
populistas a par-

Julieta Condeco, 73 anos
Reformada

1 - Conhe¢o mas nao posso ter.
2 - Acho que sim.

3 - Acredito que tenha, mas com
a minha reforma e com a do meu

VOX POP

por Ana Ldcia Sousa

1 - CONHECE O NOVO CARTAO

te, posso estar DO IDOSO, CRIADO PELA marido nao é possivel termos o

enganado e CAMARA DE VILA NOVA DA cartdo. Quando os rendimentos séo

0 jovem pre- BARQUINHA? superiores aos 350 euros, a Camara

sidente po- nao permite.

der4 estar

a pensar 2 - CONSIDERA UMA BOA llidio Pereira Maia, 75 anos

naquilo INICIATIVA? Carpinteiro

que um dia 1 - Sim, estou agora a tratar disso.

oespera-a 3 — 0S IDOSOS RETIRAM 2 - Acho que é viavel. Por aquilo que

outra geragéo VANTAGENS DESTE NOVO dizem a.cho qu.e é uma boa iniciativa.

menos duradoural ~ 3 - Se oidoso tiver mesmo todas as
CARTAO?

E que de boas
accdes esté o inferno

vantagens que dizem, acho muito
bem. Eles falam na dgua, no consumo

minimo de 5 metros, falam na ques-
tao do desconto nos residuos sélidos,
esgotos. Um dia destes, fui buscar os
papéis, mas ainda nao estou muito
bem informado.

Antonio Joaquim, 75 anos
Barbeiro

1 -Jali alguma coisa a esse respeito
no jornal.

2 — Acho bem. Se for como dizem, é
uma boa ideia para ajudar as pessoas
mais necessitadas. E preciso proteger
essas pessoas porque sabe Deus
como elas vivem.

3 - Avaliando o que ja li, pouca vanta-
gem trard. Julgo eu, mas vou estudar
isso em pormenor. Vou ver quais

as condigoes para as pessoas que

necessitam, embora eu nao seja dos
primeiros a precisar. Acho bem.

Benvinda da Silva, 77 anos
Reformada

1 —Vou tratar disso agora.

2 - Ja devia ter sido a mais tempo.

3 - Espero que traga vantagens.
Quando é melhor, n6s aproveitamos
sempre. Espero que ndo me enga-
nem.

Rosa de Oliveira, 69 anos
Reformada
1-Nao conheco.

Pedro Flores, 70 anos
Pintor
1 - Nao. Nunca ouvi falar.
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Fatima Rodrigues

No final do ano de 2004 chegam final- ‘
mente a Escola Superior de Tecnologia de
Abrantes (ESTA) o aquecimento € as janelas
que vém substituir as ja existentes.

Apods vérios anos de espera e luta, os
alunos da ESTA, vém cumprida uma das
promessas que se arrastava pelos 5 anos
de existéncia da instituicdo. As baixas tem-
peraturas do Inverno e as fracas condi¢des
em que se encontravam as janelas levavam
a que as temperaturas dentro das salas de
aulas baixassem até aos zero graus.

Esta obra, com um orcamento de cerca
de 60 mil euros, trouxe a este edificio uma
novaimagem para o exterior e um novo sis-
tema de aguecimento seguro e econémico, ik
que proporciona uma nova onda de calor e
alegria para alunos e professores.
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