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Objectivos

Conferir aos alunos as competéncias esséncias daaificacdo, apresentacdo e execucao
de projectos de Comunicagédo e Marketing. Intersificcapacidade autonoma de gestédo de
projectos e, em paralelo, a capacidade de conagéiizde tarefas partilhadas em grupos de
trabalho. Facultar a oportunidade de concretidarehtes fases deste processo sob a
orientacao pratica do docente, privilegiando ptogceais, quer internos a ESTA quer
externos.

Programa Previsto

1. Introducido
2. O Briefing e a informac&o de mercado

3. Planear projectos de Comunicacgéo e Marketing
3.a. Enquadramento Executivo
3.b. Estratégia
3.c. Objectivos
3.d. Publicos-alvo
3.e. Metodologia



3.f. Plano de Acgbes
4. Apresentar e defender o planeamento do projecto

5. Executar o planeamento
5.a. Cumprir o plano
5.b. Gestdo Orcamental
5.c. Gestédo dos Recursos Humanos e Materiais
5.d. Gestéo logistica

6. Relatérios de avaliacio
7. Gestdo de clientes e fornecedores
8. Orientacéo para resultados: a anélise custo-benefic
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Critérios de avaliacdo

E obrigatoria a frequéncia a um minimo de 75% déssafaltas a
um numero superior de aulas obrigam os alunoslae&a em
exame final.

A participacdo activa nas aulas serd avaliadariboimdo em 25%
(5 valores) para a nota final.

Avaliacao Periddica
As provas de avaliacao periddica centram-se naagab e
apresentacao oral de dois trabalhos praticos: ufinalode cada
semestre, contribuindo em 75% (15 valores) pa@afinal.

Os alunos gque obtiverem uma nota final igual olegapa 10
valores, sdo dispensados de avaliagdo final.



Avaliacao Final

Dia

Tercas-Feiras

A avaliacdo final sera realizada mediante a regéiaa
apresentacao oral de um trabalho pratico que tethconjunto da
matéria leccionada durante o ano lectivo

Horario de Tutoria

Horéario Local

11h00 as 14h00 Departamento Comunicacao Social



