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Objectivos 

Conferir aos alunos as competências essências para a planificação, apresentação e execução 
de projectos de Comunicação e Marketing. Intensificar a capacidade autónoma de gestão de 
projectos e, em paralelo, a capacidade de concretização de tarefas partilhadas em grupos de 
trabalho. Facultar a oportunidade de concretizar diferentes fases deste processo sob a 
orientação prática do docente, privilegiando projectos reais, quer internos à ESTA quer 
externos. 
 

Programa Previsto 

1.1.1.1. Introdução  

2.2.2.2. O Briefing e a informação de mercado 

3.3.3.3. Planear projectos de Comunicação e Marketing 
 3.a. Enquadramento Executivo  
 3.b. Estratégia 
 3.c. Objectivos  
 3.d. Públicos-alvo 
 3.e. Metodologia 



 3.f. Plano de Acções 

4.4.4.4. Apresentar e defender o planeamento do projecto 

5.5.5.5. Executar o planeamento 
 5.a. Cumprir o plano  
 5.b. Gestão Orçamental 
 5.c. Gestão dos Recursos Humanos e Materiais 
 5.d. Gestão logística 

6.6.6.6. Relatórios de avaliação 

7.7.7.7. Gestão de clientes e fornecedores 

8.8.8.8. Orientação para resultados: a análise custo-benefício  
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Critérios de avaliação 

Avaliação Periódica 

É obrigatória a frequência a um mínimo de 75% das aulas; faltas a 
um número superior de aulas obrigam os alunos a avaliação em 
exame final. 
 
A participação activa nas aulas será avaliada, contribuindo em 25% 
(5 valores) para a nota final. 
 
As provas de avaliação periódica centram-se na realização e 
apresentação oral de dois trabalhos práticos: um no final de cada 
semestre, contribuindo em 75% (15 valores) para a nota final. 
 
Os alunos que obtiverem uma nota final igual ou superior a 10 
valores, são dispensados de avaliação final. 



Avaliação Final 

A avaliação final será realizada mediante a realização e 
apresentação oral de um trabalho prático que reflicta o conjunto da 
matéria leccionada durante o ano lectivo 
 

 
 

Horário de Tutoria 

Dia Horário  Local 

Terças-Feiras 11h00 às 14h00 Departamento Comunicação Social 

 
 


