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Objectivos 
Proporcionar aos alunos uma visão global da problemática da informação em cenário de 
guerra e da cobertura jornalística de conflitos militares. Desmontar a mitologia reinante em 
certos meios jornalísticos e sectores da opinião pública sobre um “jornalismo” específico das 
situações “de guerra”. 
Fornecer aos alunos, através de exemplos práticos, uma experiência (necessariamente 
indirecta e em segunda mão) da cobertura de situações de crise e de conflito armado. 
Fornecer aos alunos rudimentos de ordem histórica, política, diplomática, estratégica e militar 
para uma leitura mais crítica e fundamentada das grandes crises político-militares 
contemporâneas. 
 
 

Programa Previsto 
1.   O conceito e a prática do chamado “jornalismo de guerra” 
 
1.1. A síndrome do Vietname 
1.2. A viragem do Golfo/91. 



1.3. O “efeito CNN”. 
1.4. A guerra “em tempo real” 
1.5. A guerra das audiências 
1.6. A “ilusão das notícias”. O triunfo do virtual 
1.7. A cobertura das “operações de paz”.  
1.8. Iraque/22003: O jornalismo “incorporado”. 
1.9. A globalização dos media 
 
2.   A mediatização da guerra. 
 
2.1.  A cobertura mediática dos conflitos do virar do milénio. 
2.2. O quadro internacional actual e as grandes áreas de conflito 
2.3. Forças Armadas e Comunicação Social 
2.4. Noções elementares de estratégia e de geopolítica. 
2.5. Segurança Interna e Cooperação internacional face às novas ameaças. 
2.6. A evolução do fenómeno da guerra. A condução da guerra na actualidade. 
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Webgrafia 
Institute for the Advanced Study of Infowar: www.psycom.net 
National Security Council: www.whitehouse.gov/WH/EOP/NSC/html/ 
nschome.html 
Terrorism Research Center: www.terrorism.com 
Acrimed (Action Critique Médias): www.samizdat.net/acrimed 
Center for Media and Public Affairs: www.cmpa.com 
Center for Strategical and International Studies: www.csis.org 



Columbia Journalism Review: www.cjr.org/owners/ 
Committee to Protect Journalists: www.cpj.org 
Federation of American Scientists: www.fas.org/irp/crs/RL30735.pdf 
International Federation of Journalists: www.ifj.org 
International Journalist Network: www.ijnet.org 
New Media and Society: www.new-media-and-society.com 
Reporters sans Frontières: www.rsf.fr 
UK Media Internet directory: www.mcc.ac.uk 
 
 
 
 
Critérios de Avaliação 
Avaliação 
Contínua/Periódica  Trabalho Escrito (100%) 

Avaliação Final Trabalho Escrito (100%) 
 
 
Observações 
Bibliografia e webgrafia em actualização 
 
 
Horário de Orientação Tutorial 
Dia Horário Local 
6ª feira 20h00/22h00 Gabinete do Docente 
 



 


